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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на российском рынке металлической посуды.

 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке
· Выделение основных сегментов Рынка
· Определение основных количественных характеристик Рынка
· Описание структуры Рынка
· Выявление основных игроков на Рынке
· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

Выдержки из исследования:
В связи с кризисными явлениями в экономике России наблюдается снижение покупательской активности на рынке металлической посуды: объемы рынка снижаются. В итоге в отчетном 2014 году объем продаж металлической посуды составил …. шт. на сумму …... рублей.

Длительный жизненный цикл металлической посуды позволяет потребителям откладывать ее приобретение на время роста уровня собственных доходов. 

В структуре внешней торговли преобладает доля …… (…..%), при этом половина всей ввозимой продукции поступает из …….  Основной объем ….. (…..%) поставляется из России в .. ….., также около ….% ввозимой продукции закупается ….. Многие производители планируют ……

Изменения, происходящие во внешней среде отрасли, предоставляют широкие возможности для развития отечественного производства. Более качественная (в отличие от продукции из Китая) российская металлическая посуда в условиях сложной экономической обстановки пользуется большим спросом. Реализация государственных программ по развитию отрасли и политика импортозамещения предоставляет отечественным производителям большие возможности для активного развития: наращивания производственных мощностей, модернизации оборудования, сокращения расходов. Увеличение объемов производства чугуна и стали  обеспечивает запас сырья, необходимый для наращивания объемов производства отечественной металлической посуды из этих материалов. 


	Подробное оглавление/содержание отчета
		1
	Содержание
	

	2
	Введение
	5

	3
	Основные определения
	6

	4
	Методологическая часть
	8

	
	4.1
	Описание типа исследования
	8

	
	4.2
	Объект исследования
	8

	
	4.3
	Цели и задачи исследования
	8

	
	4.4
	География исследования
	8

	
	4.5
	Время проведения исследования
	8

	
	4.6
	Методы сбора данных
	8

	5
	Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок
	10

	
	5.1
	Общая экономическая ситуация
	10

	
	
	5.1.1
	ВВП
	10

	
	
	5.1.2
	Промышленное производство
	11

	
	
	5.1.3
	Инвестиции
	13

	
	
	5.1.4
	Инфляция
	14

	
	
	5.1.5
	Оптовая торговля
	15

	
	
	5.1.6
	Резюме
	16

	
	5.2
	Описание отрасли
	16

	
	
	5.2.1
	Структура отрасли машиностроения и металлообработки
	16

	
	
	5.2.2
	Объемы основных видов металлургического производства
	17

	
	5.3
	Описание влияющих Рынков
	17

	
	
	5.3.1
	Производство металлов
	17

	
	5.4
	Описание смежных Рынков
	17

	
	
	5.4.1
	Рынок стеклянной, фарфорофаянсовой и керамической посуды
	17

	6
	Сегментация рынка
	19

	
	6.1
	Определение продукции
	19

	
	6.2
	Сегментация по окпд
	19

	
	6.3
	Сегментирование металлической посуды по назначению
	19

	
	6.4
	Сегментирование металлической посуды по форме изделия
	19

	
	6.5
	Сегментирование металлической посуды по виду изделия
	20

	
	6.6
	Сегментирование металлической посуды по типу потребителей
	21

	
	6.7
	Сегментирование металлической посуды по видам упаковки
	21

	
	6.8
	Сегментирование металлической посуды по материалу изготовления
	21

	
	6.9
	Сегментирование металлической посуды по технологии производства
	22

	
	
	6.9.1
	Способ производства
	22

	
	
	6.9.2
	Вид покрытия
	22

	
	
	6.9.3
	Способы нанесения антипригарного покрытия
	23

	
	6.10
	Тенденции в различных рыночных сегментах
	24

	
	6.11
	Основные принципы ценообразования
	25

	
	
	6.11.1
	Ценовое сегментирование Продукции
	25

	7
	Основные количественные характеристики рынка
	29

	
	7.1
	Российское производство
	29

	
	7.2
	Динамика развития рынка. Объем и темпы роста
	30

	
	
	7.2.1
	Объем рынка
	30

	
	
	7.2.2
	Основные тенденции рынка
	33

	
	7.3
	Прогноз развития рынка до 2020 года
	34

	
	7.4
	Влияние сезонности на Рынок
	35

	
	7.5
	Анализ внешней торговли
	37

	
	
	7.5.1
	Структура внешней торговли
	38

	
	
	7.5.2
	Импорт
	38

	
	
	7.5.3
	Экспорт
	41

	
	
	7.5.4
	Основные тенденции во внешней торговле
	44

	8
	Сбытовая структура Рынка
	45

	
	8.1
	Цепочка движения товара
	45

	
	8.2
	Краткое описание основных сегментов участников Рынка
	45

	
	
	8.2.1
	Производители Продукции
	46

	
	
	8.2.2
	Дистрибьюторы продукции
	47

	
	
	8.2.3
	Розничный сектор
	47

	9
	Конкурентный анализ
	49

	
	9.1
	Конкуренция между крупнейшими производителями на рынке
	49

	
	
	9.1.1
	Основные производители
	49

	
	
	9.1.2
	Основные параметры конкуренции
	52

	
	
	9.1.3
	Описание профилей крупнейших компаний
	52

	
	
	9.1.4
	Сравнительная характеристика основных производителей на рынке
	85

	
	9.2
	Конкуренция между крупнейшими дистрибьюторами и оптовыми компаниями
	88

	
	
	9.2.1
	Основные дистрибьюторы и оптовые компании
	88

	
	
	9.2.2
	Основные параметры конкуренции
	89

	
	
	9.2.3
	Описание профилей крупнейших компаний
	89

	
	
	9.2.4
	Сравнительная характеристика основных оптовых компаний на рынке
	90

	
	
	9.2.5
	Тенденции в направлении конкуренции между крупнейшими дистрибьюторами и оптовыми компаниями
	93

	
	9.3
	Конкуренция между крупнейшими компаниями розничного сектора
	93

	
	
	9.3.1
	Основные компании розничного рынка
	93

	
	
	9.3.2
	Основные параметры конкуренции
	94

	
	
	9.3.3
	Описание профилей крупнейших компаний
	94

	
	
	9.3.4
	Сравнительная характеристика основных розничных компаний на рынке
	96

	
	
	9.3.5
	Тенденции в направлении конкуренции между крупнейшими розничными компаниями
	98

	10
	Анализ потребителей
	99

	
	10.1
	Сегментация потребителей
	99

	
	
	10.1.1
	Потребители в сегменте B2C
	99

	
	
	10.1.2
	Потребители в сегменте B2B
	99

	
	10.2
	Потребительские предпочтения
	99

	11
	Обобщающие выводы по отчету
	102

	
	11.1
	Факторы, влияющие на развитие Рынка
	102

	
	
	11.1.1
	Step-анализ Рынка
	102

	
	
	11.1.2
	Сдерживающие факторы развития рынка металлической посуды
	103

	
	11.2
	Текущая ситуация и перспективы развития рынка
	104

	12
	Приложение I
	106

	
	
	12.1.1
	Сегментация по окпд
	106




	Количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Диаграмма 1. Динамика ВВП в текущих ценах, 2011-2014 гг., 2015 г. прогноз, трлн руб.
Диаграмма 2. Темпы роста промышленного производства, 2011-2014гг., 2015 г. – прогноз, %
Диаграмма 3. Динамика объема инвестиций в основной, 2011-2014 гг., 2015 год - прогноз, трлн руб., %
Диаграмма 4. Инфляция в 2011-2014 гг., 2015 г. - прогноз, %
Диаграмма 5. Динамика оборота оптовой торговли, 2008-2014 гг., трлн руб.
Диаграмма 6.  Динамика средней стоимости пользующихся наибольшим спросом предметов металлической посуды
Диаграмма 7. Динамика объема производства российской металлической посуды 2010-2014 гг., тыс. шт.
Диаграмма 8. Розничная продажа металлических изделий хозяйственного назначения, включая металлическую посуду и ножевые изделия 2010-2014 гг., млрд. руб., %
Диаграмма 9. Розничная продажа металлических изделий хозяйственного назначения, включая металлическую посуду и ножевые изделия в разрезе по округам 2014 г., %
Диаграмма 10. Структура объема продаж металлической посуды в разрезе материала изготовления
Диаграмма 11. Розничная продажа металлических изделий хозяйственного назначения, включая металлическую посуду и ножевые изделия 2014-1-3 кв. 2015 гг. поквартально, млрд. руб., %
Диаграмма 12. Распределение объема импорта металлической посуды по странам отправления в 2014 г.
Диаграмма 13. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ОБЪЕМА ИМПОРТА МЕТАЛЛИЧЕСКОЙ ПОСУДЫ ПО СТРАНАМ ПРОИСХОЖДЕНИЯ В 2014 Г.
Диаграмма 14. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ НАЗНАЧЕНИЯ В СТРУКТУРЕ ЭКСПОРТА МЕТАЛЛИЧЕСКОЙ ПОСУДЫ В 2014Г.

Таблица 1. Динамика производства основных видов металлургической продукции в России
Таблица 2. Динамика объемов производства стали и чугуна в России
Таблица 3. Динамика объема рынка фарфоровой, фаянсовой и керамической посуды
Таблица 4. Пределы стоимости на различные виды металлической посуды в основных ценовых сегментах
Таблица 5. Динамика средней стоимости видов металлической посуды, которые пользуются наибольшим спросом.
Таблица 6. Динамика объема производства российской металлической посуды 2010-2014 гг., тыс. шт.
Таблица 7. Исходные и расчетные данные объема российского рынка металлической посуды в 2014 году
Таблица 8. Прогноз динамики объема рынка металлической посуды
Таблица 9. Таможенные коды продукции
Таблица 10. Объем импорта и экспорта в 2014 г.
Таблица 11. Основные страны-импортеры металлической посуды в Россию в 2014 г.
Таблица 12. Распределение объема импорта металлической посуды по странам происхождения в 2014 г.
Таблица 13. Основные страны назначения экспорта металлической посуды в 2014г.
Таблица 14. Структура экспорта металлической посуды из России в разрезе страны происхождения продукции.
Таблица 15. Основные производители экспортируемой из России металлической посуды в 2014 году.
Таблица 16. Основные производители металлической посуды
Таблица 17. Оптовые дилеры  ЗАО «Алкоа Металлург Рус»
Таблица 18. Структура распределения металлической посуды, выпускаемой ОАО «Ашинский металлургический завод»
Таблица 19. Сегментация продукции, производимой ОАО «Ашинский металлургический завод» по сериям
Таблица 20. Сегментация продукции торговой марки «ScovO» с антипригарным покрытием
Таблица 21. Сегментация продукции торговой марки «ScovO» с керамическим покрытием
Таблица 22. Сравнительная характеристика основных производителей на рынке
Таблица 23. Основные оптовые поставщики металлической посуды
Таблица 24. Сравнительная характеристика основных дистрибьюторов на рынке
Таблица 25. Основные розничные продавцы металлической посуды
Таблица 26. Сравнительная характеристика основных розничных дистрибьюторов
[bookmark: _GoBack]Таблица 27. Расходы населения России на металлическую посуду (в год), 2012-2014 гг.
Таблица 28. Step-анализ рынка металлической посуды
Таблица 29 .Возможные риски, связанные с рынком

Схема 1. Ценовая сегментация рынка металлической посуды
Схема 2. Цепочка движения товара

	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В печатном/ электронном формате

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	ГИ рынок металлической посуды 2015.pdf



Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:
· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)
· ИТТ – рынок
· Рынок торгово-розничных предприятий
· Рынок отдыха и развлечений
· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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